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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
            Учебната дисциплина разглежда основни въпроси в областта на иновационния менидж-

мънт, свързани с процеса на провеждането на фундаменталните и приложните изследвания, 

възникването на инвенцията, осъществяването на развойно-внедрителската дейност по създа-

ването на новия продукт, неговото въвеждане в производството и на пазара, както и последва-

щата му дифузия в други стопански сектори.  

            Целта на дисциплината е да даде знания и професионални умения за основните понятия, 

закономерности, методи, критерии, показатели и други в областта на иновационния менидж-

мънт. Да се изследва връзката на иновационния процес с други икономически процеси. На тази 

база да се съдейства за повишаване конкурентоспособността на българския бизнес на вътреш-

ния и международния пазар. 

            Проведеният курс на обучение по учебната дисциплина ще формира у студентите знания 

и развие умения за това как се: 

- определят структурните технологични и продуктови приоритети в производствените 

предприятия от различните стопански сектори; 

- осъществява технологичният трансфер и се управлява патентно-лицензионната дей-

ност на фирмено равнище; 

- разкриват и извличат ползите от използването на индустриалните продуктови инова-

ции, представляващи инвестиционни продукти с междинно предназначение, върху пазарните и 

експлоатационните характеристики на крайните продукти; 

- измерва икономическия ефект от приложението на иновациите в практиката. 

- участва в дейността на съвременните организационни структури за осъществяване на 

ефективна иновационна дейност; 

- проектира фирмена иновационна структура; 

- развива вътрешното предприемачество; 

- разработва иновационен план и как се разработва или усъвършенства иновационна 

стратегия на фирма; 

- използват някои от основните методи за технологично прогнозиране; 

- извършва технологичен одит; 

- ползват формите за финансиране на иновационната дейност; 

- съобразява фазата на жизнения цикъл на продуктовите и/или технологичните иновации 

в процеса на работа, и при вземането на управленски решения; 

- преценява избора на момента за внедряване на нов продукт; 

- следи процеса на непрекъснато осигуряване на нови идеи за внедряване на иновационни 

суровини, материали, изделия, полуфабрикати, конструкции, машини, съоръжения, инструмен-

ти, приспособления, производствени системи и технологии, технически методи за изпълнение на 

производствени дейности, организационно-управленска практика, схеми за разплащане, схеми на 

гаранционно и след гаранционно обслужване, схеми на договаряне с клиентите (купувачите, ин-

веститорите, възложителите), доставчиците, изпълнителите и други пазарни контрагенти в 

областта на индустрията, леката промишленост и/или селското стопанство; 

- използват някои основни критерии и методи за оценка и подбор на инвенциите; 

- съставят профилни карти за оценка на иновациите в процес на реализация и др. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

№ 

 по 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ 

И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 
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ред 

ТЕМА 1. ТЕОРЕТИЧНИ ОСНОВИ НА ИНОВАЦИОН-

НИЯ МЕНИДЖМЪНТ 
4 4 

 

1.1 Обща характеристика на иновационния мениджмънт    

1.2 Основни понятия на иновационния мениджмънт    

1.3 Класификация на иновациите    

ТЕМА 2. ИНСТИТУЦИОНАЛНА СРЕДА И 

НОРМАТИВНИ АКТОВЕ ПОДПОМАГАЩИ 

ИНОВАЦИОННИЯ МЕНИДЖМЪНТ 

3 3 

 

2.1 
Институционална среда подпомагаща иновационния 

мениджмънт 

   

2.2 
Нормативни актове подпомагащи развитието на ино-

вациите 

   

ТЕМА 3. ВЗАИМОВРЪЗКА МЕЖДУ ИНОВАЦИИТЕ В 

ОПРЕДЕЛЕН СЕКТОР И ОБСЛУЖВАЩИТЕ ГО 

ИНДУСТРИАЛНИ СЕКТОРИ 

2 2 

 

3.1 
Характерни зависимости между иновациите от индус-

трията и другите стопански сектори 

   

3.2 
Специфични свойства на иновациите и произтичащи 

от тях иновационни елементи 

   

3.3 

Разнопосочната взаимовръзка между продуктовото и 

технологичното проектиране и производствените ре-

сурси като фактор за иницииране на иновации 

   

ТЕМА 4. ТЕХНОЛОГИЧНО И ПРОДУКТОВО 

ПРЕСТРУКТУРИРАНЕ В ПРОМИШЛЕНОСТТА  
2 2 

 

4.1 
Необходимост от усъвършенстване структурата на 

промишлеността  

   

4.2 
Развитие на иновационния потенциал в промишле-

ността  

   

4.3 
Ефективност на иновациите от промишлеността за 

другите стопански сектори 

   

ТЕМА 5. ТЕХНОЛОГИЧНИЯТ ТРАНСФЕР КАТО 

ФАКТОР ЗА ПРОДУКТОВОТО И 

ТЕХНОЛОГИЧНОТО РАЗВИТИЕ В ОТДЕЛНИТЕ 

СТОПАНСКИ СЕКТОРИ 

5 5 

 

5.1 Същност и съдържание на технологичния трансфер    

5.2 Нетърговски и търговски форми на трансфер    

5.3 Управление на патентно-лицензионната дейност     

ТЕМА 6. СЪДЪРЖАНИЕ И ОРГАНИЗАЦИЯ НА 

ИНОВАЦИОННИЯ ПРОЦЕС ЗА СЪЗДАВАНЕ, 

ПРОИЗВОДСТВО И ВНЕДРЯВАНЕ НА ИНОВАЦИИ 

2 2 

 

6.1 Същност и структура на иновационния процес    

6.2 
Основни класификации на етапите на иновационния 

процес 

   

6.3 
Видове съвременни фирмени организационни струк-

тури 

   

6.4 
Проиновативни териториално-организационни струк-

тури и мрежи 

   

ТЕМА 7. ПЛАНИРАНЕ И ФИНАНСИРАНЕ НА 

ИНОВАЦИИТЕ 
4 4 
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7.1 
Специфика на иновационното планиране и финанси-

ране 

   

7.2 

Възможности за използване на финансиращите прог-

рами на Европейския съюз за развитието на фирмени-

те иновации 

   

7.3 Технологично прогнозиране и технологичен одит    

7.4 
Жизнен цикъл на продуктовите и технологичните 

иновации 

   

ТЕМА 8. ОСИГУРЯВАНЕ И ПОДБОР НА ИДЕИ ЗА 

ИНОВАЦИИ 
4 4 

 

8.1 Източници на готови идеи за иновации    

8.2 Методи за генериране на идеи    

8.3 
Критерии и методи за оценка, и подбор на иноваци-

онни идеи 

   

ТЕМА 9. РЕАЛИЗАЦИЯ НА ИНОВАЦИОННИТЕ 

ИДЕИ 
4 4 

 

9.1 Формиране на иновационен проект    

9.2 
Критерии и методи за оценка и избор на иновационен 

проект 

   

9.3 
Научно-техническо разработване и внедряване на 

иновацията 

   

9.4 
Управление на рисковете съпътстващи реализацията 

на иновационните проекти 
   

9.5 
Използване на съвременни информационни техноло-

гии в иновационния мениджмънт 
   

 Общо: 30 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

№ 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА 

Брой в 

сем. 
ИАЗ ч. 

 

  1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1 Курсова работа – по избрана или зададена тема 1 20 

1.2 Тест – с отворени и/или затворени въпроси 2 25 

1.3 Домашна работа – по зададен въпрос или тема 1 15 

Общо за семестриален контрол: 4 60 

  2. Сесиен (краен) контрол   

2.1 Изпит – писмен тест с отворени и/или затворени въпроси 1 30 

Общо за сесиен контрол: 1 30 

Общо за всички форми на контрол: 5 90 
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